KINGA BOR

TWOJA MAPA DROGOWA:
TWOJ KURS ONLINE W 12 TYGODNI

Jak przejs¢ od luznego pomystu do stabilnej
sprzedazy (bez technologicznego chaosu).




Czes¢, jestem Kinga Bor!

Tworze kursy, ktore nie tylko dobrze wyglqgdajg,
ale przede wszystkim sprzedajq.

Moja przygoda z edukacjqg online nie
zaczeta sie od teorii, ale od
konkretnego dziatania. Jestem
twoérczyniq platformy Ucze Medialnie,
ktorg zbudowatam od zeraq, tqczgc
pasje do designu z twardq strategiq
biznesowq. To wiasnie tam
przetestowatam autorskg metode,
ktoérq dzis sie z Tobq dziele.

Moj najwiekszy sukces?

W jednej z kampanii sprzedazowej
sprzedatam az 200 kursow,
udowadniajqc, ze potgczenie
przemyslanej strategii

z profesjonalng oprawq wizualng to klucz do zaufania klientédw i realnych
zyskow.

Od 2017 roku stworzytam setki materiatdow: od kurséw online, przez
interaktywne workbooki, az po kompletne §ciezki sprzedazy. Dzi$ jako
edukatorka i projektantka, wiem jedno: sam pomyst to tylko 10% sukcesu.
Reszta to plan i jego konsekwentna realizacja.

Dlaczego chce si¢ tym dzielic?

Przesztam przez chaos techniczny, setki godzin w Canvie i stres zwigzany z
premierq. Moim celem jest zaoszczedzenie Ci tego czasu. W moich
produktach — od Mapy Drogowej, przez Interaktywny Planner, az po Biblioteke
Wizualng Szablonéw Canva — zamkngtam cate moje doSwiadczenie. Dajg Ci
gotowy system, ktory pozwoli Ci skupi€ si¢ na merytoryce, podczas gdy ja
zadbam o Twéj plan dziatania i profesjonalny wizerunek Twojej marki.

Moja obietnica: Przeprowadze Cie przez to za reke.

Nie zostawie Cie z tym samej/ego. Decydujqc sie na prace z moimi
narzedziami, nie kupujesz tylko plikébw — zyskujesz mojqg metode i wsparcie
w procesie tworzenia produktu edukacyjnego od zera.



Przejdziemy przez te 12 tygodni ramie w ramie. Moje produkty sqg
zaprojektowane tak, aby prowadzi¢ Cig za reke: od pierwszej ankiety
badawczej w Plannerze, przez uktadanie strategii w Workbooku, az po gotowe
szablony, ktére wypetnisz swojq tresciq w kilka minut.

Twoim zadaniem jest dostarczy€ wiedzg, ja zajme sie resztq — dbajgc o to, by$
na kazdym etapie wiedziat/a, co robig, jak to utozyé i jak sprawi¢, by Twéj kurs
wyglqdat profesjonalnie od pierwszego dnia.



Jak korzystac z tej Mapy?

Stoisz przed wyzwaniem, ktére wielu przeraza: jok zamieni¢ rozproszonq wiedze
w pouktadany, profesjonalny i — co najwazniejsze — dochodowy kurs online.

Ta Mapa Drogowa nie jest tylko listq zadan. To sprawdzony system, ktory
stosowatam budujgc platforme Ucze Medialnie.Ta Mapa Drogowa to kompas
Twojego projektu. Dzieli ona ogromne wyzwanie, jakim jest kurs online, na 12
logicznych tygodni.

Dlaczego to jest Ci potrzebne?
Wiekszos§¢ twborcow utyka na etapie techniki lub traci energig, prébujgc robic
wszystko naraz. Ta mapa dzieli Twdj proces na 12 logicznych tygodni.
Dzieki niej:
e Przestaniesz zgadywag, co robi¢ jutro — masz jasny plan od pomystu do
premiery.
e Zyskasz spokdj, wiedzqc, ze kazdy krok przybliza Cie do celu, zamiast
generowac¢ chaos.
e Zrozumiesz, ze budowa kursu to proces, w ktérym strategia i design muszg
iS¢ w parze.

Spdjrz na ponizszq infografike jak na ,lot ptaka” nad Twoim projektem. To Twoj
fundament. Na kolejnych stronach rozbije kazdy z tych krokéw na czynniki
pierwsze, aby$ doktadnie wiedziat/q, jak przejé¢ te droge ,za reke” razem ze
mnaQ.

Chcesz poznac szczegoty kazdego z tych krokow?
Ta mapa to Twdj kompas, ale jesli potrzebujesz doktadnej instrukcji obstugi
kazdego etapu, znajdziesz jg w mojej ksigzce ,,Jak zrobi¢ i sprzedaé kurs
online”.
Zaprojektowatam jqg tak, aby byta idealnym odzwierciedleniem tej drogi — kazdy
krok z mapy to jeden konkretny, obszerny rozdziat w ksigzce.
Nie musisz btqdzi¢ i zastanawiac sie ,co autorka miata na mysli”.
W ksigzce biore Cie za reke i ttumacze:

e Jak doktadnie przeprowadzi¢ ankietg, o ktérej mowa w Kroku 1.

e Jak skonstruowac oferte i bonusy z Kroku 4.

e Jak napisa¢ kazdg wiadomos¢ z Twojego planu e-mail marketingu z Kroku

8.

To nie jest teoretyczny podrecznik, ale praktyczny przewodnik napisany na
bazie moich doswiadczen przy budowie platformy Ucze Medialnie. JeSli mapa
pokazata Ci ,co” zrobig, to ksigzka powie Ci doktadnie ,jak” to wykonaé, dajgc Ci
gotowe strategie i schematy do wdrozenia od zaraz.



TWOJA MAPA DROGOWA: Twdj Kurs Online w 12 Tygodni

PRODUKCJA TRESCI
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Twoja podroéz krok po kroku: Od planu do Wielkiej Premiery

Wiesz juz, jak wyglagda caty proces. Teraz czas zejS€ na ziemie i przejS¢ do
konkretéw. Pamigtaj: wiedza to tylko 10% sukcesu — pozostate 90% to plan i jego
konsekwentna egzekucja.

Podzielitam naszqg droge na 4 kluczowe etapy, z ktérych kazdy odpowiada
konkretnej fazie rozwoju Twojego produktu:

Fundamenty: Gdzie krystalizujemy pomyst i architekture tresci.

Budowa Zaufania: Gdzie tworzymy oferte i zaczynamy zbiera¢ spotecznosé
wokot Twojej marki.

Kampania i Komunikacja: Gdzie uruchamiamy machine social media i
przedsprzedaz.

Technika i Finat: Gdzie dopinamy sklep, nagrywamy lekcje i otwieramy koszyk.

W dalszej czesci e-booka znajdziesz szczegbdtowe omowienie kazdego z 12
tygodni. Czytajqc je, zastandw sig, na ktérym etapie jestes dzisiaj. Nie martw sig,
jesli czujesz przyttoczenie — moje narzedzia, o ktdérych wspomne na koncu, sg
zaprojektowane tak, aby przeprowadzi¢ Cie przez kazdy z tych punktéw bez
stresu.

Zaczynajmy!



ETAP | - FUNDAMENTY (Tygodnie 1-3)
Zbuduj fundament, ktéry zarabia.

Tydzien 1: Pomyst i badanie rynku

Zaczynamy od fundamentu. Zamiast zgadywac, czego potrzebujg Twoi klienci,
przeprowadzamy rzetelng analize niszy, definiujemy Twojq persong i
wykonujemy pierwszq ankiete badawczq. To czas na potwierdzenie, ze Twoj
pomyst ma potencjat zarobkowy.

0d pomystu do potencjatu zarobkowego

|

Ankieta badawcza Potencjal
Pomyst Analiza niszy zarobkowy
Zbierz informacje
Miepotwierdzony Zbadaj rynek i zwrotne od Pomyst
pomyst na kurs zdefiniuj persone potencjalnych potwierdzony jako
klientow optacalny

Tydzien 2: Architektura tresci
Przektadamy Twojq wiedze na jezyk kursu. Tworzymy szczegdtowy spis tresci,
dzielimy materiat na moduty i lekcje oraz definiujemy konkretnqg obietnice

kursu. Dzieki temu Ty i Twoi kursanci bedziecie mie¢ jasnqg mapeg dojécia do
celu.

Tworzenie kursu online

Wiedza Maduly | lekeje
Wiedza ekspercka w Podziat materiatu na
umysle maodutly i lekcje

| |
/\ B Q &

Spis tredei Obietnica kursu

Szezegdbowy spis tredei Zdefiniowanie

kursu konkretnej obietnicy
kursu



Tydzien 3: Strategia operacyjna
Czas na twarde planowanie. Wyznaczamy konkretng date premiery i
planujemy bloki czasu na prace, abys wiedziata doktadnie, ile czasu

potrzebujesz na realizacje projektu. To etap, w ktdérym chaos zamieniamy w
harmonogram.

Strategia operacyjna

Ustalenie daty Planowanie blokow Organizacja
premiery czasu harmonogramu
Wybdr konkretnej Alokacja czasu na Przeksztalcenle

daty premiery kursu prace nad projektem chaosuw

uporzadkowany
harmonogram

ETAP Il - BUDOWA ZAUFANIA (Tygodnie 4-6)
Pokaz swojg wartos¢ i zbierz odbiorcow.

Tydzien 4: Struktura oferty

Zanim zaczniesz sprzedawaé, musisz wiedziec€, jak o tym moéwié. Rozpisujemy
argumenty sprzedazowe, sekcje FAQ i liste bonusdw, ktére podniosg wartos¢
Twojego kursu. Budujemy oferte, ktorej trudno sie oprzec.

Budowanie Nieodpartej Oferty Kursu

CI 4 Nieodparta Oferta
O 3 Lista Bonusow @@
0?2 Sekeja FAQ
O 1 Argumenty Sprzedazowe O% .




Tydzieh 5: Magnes na klientow

Budujemy Twojq liste mailingowq. Tworzymy profesjonalny Lead Magnet, ktory
jest prébkg Twojej wiedzy, i ustawiamy techniczne zaplecze do zbierania
kontaktéw. To tutaj zaczynasz gromadzi¢ spoteczno$€ gotowq na zakup.

0d wiedzy do spotecznosci

Wiedza Lead Magnet Lista mailingowa Plan promoc]i Spolecznodé
Twoja wiedza i Prébka wiedzy dla Zbieranie kentaktéw Ustalanie Spolecznost gotowa
doswiadczenie potencjalnych i budowanie harmonogramu i na zakup

klientaw spolecznosci kanatow dotarcia

Tydzien 6: Harmonogram promocji

Planujemy kampanie krok po kroku. Ustalamy diugo$¢ okna sprzedazowego,
konkretne daty publikaciji i wybieramy kanaty dotarcia do klientéw. Dzigki temu
unikniesz stresu w trakcie samej premiery.

Planowanie Kampanii Promocyjnej

Okreslenie Diugosci Okna Sprzedazowego

Ustalenie czasu trwania promocji

Ustalenie Dat Publikacji

Wybdr kenkretnych dat na publikacje

Wybar Kanalow Dotarcia do Klientow

Wybdr odpowiednich platform do promocji

Planowanie Kampanii Krok po Kroku

Tworzenie szczegolowego planu promocji

Unikanie Stresu Podczas Premiery

YRR

Zapewnienie plynnej premiery dzieki planowaniu




ETAP IIl - KAMPANIA | KOMUNIKACJA (Tygodnie 7-9)
Uruchom profesjonalng maching promocyjnaq.

Tydzien 7: Machina Social Media

Uruchamiamy komunikacje wizualng. Przygotowujemy spéjne grafiki i teksty
postéw, ktére budujg napiecie i edukujg Twoich odbiorcéw. Twoj kurs zaczyna
"zy¢" w mediach spotecznosciowych.

Cykl zaangazowania w mediach spotecznosciowych

Twarz spdjne grafiki

P N

Edukuj odbiorcow ‘% = O Opracuyj angazujgce
; 000 —| 7| teksty
<
ofy ‘7/\<“
& 399
— - S
Buduj napigecie Publikuj w mediach

spotecznosciowych

Tydzien 8: Plan e-mail marketingu

Przygotowujemy serce sprzedazy. Tworzymy sekwencje maili sprzedazowych i
edukacyjnych, ktoére przeprowadzq Twojego klienta od zainteresowania do
decyzji o zakupie. Wykorzystujemy sprawdzone schematy z mojej ksigzki.

Sekwencja E-mail Marketingu
= rr—*\ e \
j- iR

Klient wykazuja Klient otrzymuje e- Klient otrzymuje e- Klient decyduje sie na
poczgtkowe maile dostarczajgce maile promujgee zakup produktu

zainteresowanie wartosciowe produkt
produktem informacje




Tydzieh 9: Przedsprzedaz (MVP)

Weryfikujemy rynek w praktyce. Uruchamiamy przedsprzedaz dla najbardziej
zaangazowanych osbéb, co pozwala Ci zarobi€ pierwsze pienigdze i potwierdzi¢
popyt przed nagraniem cato$ci materiatdw. To Twoj “bezpiecznik” sukcesu.

Weryfikacja rynku poprzez przedsprzedaz MVP

-

™~ ~ ~N ™ ™
Niepotwierdzony popyt Przedsprzeda: MVP Generowanie Potwierdzenie popytu Potwierdzony popyt
przychodéw
Nigpewnosc co do Oerowanie kursu Potwierdzenie Pawnost codo
zapotrzebowania na ZRANGATOWENYM Zarahnl:ﬁ: p::':;” zapotrzebowania na zapotrzebowania na
kurs asobom prz grank kurs kurs

e
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ETAP IV — TECHNIKA | PREMIERA (Tygodnie 10-12)
Postaw system i otworz koszyk.

Tydzien 10: Twoja platforma i sklep

Dopinamy technike. Konfigurujemy platforme edukacyjng, podpinamy
ptatnoséci i ustawiomy automatyzacje sprzedazy. Tworzymy miejsce, w ktérym
Twoi kursanci bedgq sie czuli profesjonalnie obstuzeni.

Cykl konfiguracji platformy edukacyjnej

Skonfiguruj platforme

Usiaw podetawowg strukturg
platformy edukacyjne).

=N
@/g g\@

o

Ustaw automatyzacie
sprzedazy
Zairmplemdntuj sutomatycine
procesy sprzedary.

Zapewnij profesjonalne
WEparcie

Oferyj wysokiej jaknsci
waparcie dla kursanid

Zintegruj platnosci

Wigcz systemy platnosci do
obetugi ransakesi
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Tydzien 11: Produkcja tresci

Czas na nagrania. Przygotowujemy lekcje wideo oraz materiaty dodatkowe, w
tym profesjonalny Workbook dla kursanta. Moje szablonyCanva dla tworcéw
kursdw online i skrypty sprawiqg, ze ten proces przebiegnie sprawnie.

Produkcja tresci

%‘E Lekcje wideo

Przygotowujemy materiaty
dodatkowe, w tym
profesjonalny Workbook dla
kursanta.

Nagrywarmy lekeje wideo dla
kursu.

Materiaty dodatkowe H]

Szablony Canva

Przygotowujemy skrypty, aby
proces nagrywania przebiegh
sprawnie.

Tydzien 12: Wielka premiera

Uzywamy szablondw Canva dla
tworcow kursdw online.

Skrypty E;f

Finat! Otwieramy okno sprzedazowe, prowadzimy finalng kampanie i witamy
pierwszych kursantédw na poktadzie. To moment, w ktérym Twdj system zaczyna

na Ciebie pracowac.

Tydzien 12: Wielka premiera

@ Otwarcie okna sprzedazowego

To moment, w ktérym Twaj
system zaczyna na Ciebie
pracowac.

Otwieramy okno sprzedazowe,
prowadzimy finalng kampanie i
witamy pierwszych kursantow
na poktadzie.

System zaczyna pracowac @

12



TWOJA CHECKLISTA

Pomyst i badanie rynku.

Architektura tresci i obietnica.

Strategia operacyjna i planowanie czasu.

Struktura oferty i bonusy.

Magnes na klientow (Lead Magnet)

Harmonogram promocji i daty publikaciji.

Machina Social Media (grafiki i teksty).

Plan e-mail marketingu.

Uruchomienie przedsprzedazy (MVP).

Konfiguracja platformy i sklepu.

Produkcja tresci i Workbooka.

Wielka premiera i obstuga kursantow.
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Co dalej po pobraniu Mapy ?

Wybierz moje wsparcie na drodze do Premiery
Twojego Produktu Edukacyjnego

Masz mape. Czas na profesjonalne narzedzia.

Wiedza o tym, jak stworzy¢€ kurs, to dopiero 10% sukcesu. Pozostate 90% to
planowanie, projektowanie i techniczne wdrazanie, ktére czgsto bywa
najbardziej stresujgce. Nie musisz jednak przechodzi€ przez to samotnie ani
traci¢ czasu na wywazanie otwartych drzwi.

Stworzytam zestaw narzedzi, ktére sq “brakujgcym ogniwem” miedzy Twoim
pomystem a gotowym produktem edukacyjnym. To te same systemy, dzigki
ktérym sprzedatam 200 kurséw w jednej kampanii.

I Ksigzka: ,,Jak zrobié i sprzedaé
kurs online” + Workbook

Twoja instrukcja obstugi sukcesu. To
nie jest tylko teoria — to konkretna
strategia (100+ stron), ktéra
przeprowadzi Cig za reke przez
badanie rynku, uktadanie oferty i
skutecznq sprzedaz.

e Twoja korzysé: Zyskasz pewnos¢,
ze Twoj kurs jest oparty na
realnych potrzebach klientdéw, a
nie domystach. Dowiesz sie
doktadnie, jak pisa€ maile, ktére
sprzedajq, i jak wyceni¢ swojq
wiedze.

JAK ZROBIC | SPRZEDAL
KURS OMLINE

“* Interaktywny Planner: Twéj Kurs w 12 Tygodni
Twoje osobiste centrum dowodzenia. Planner rozbraja prokrastynacje i
eliminuje paraliz decyzyjny. Kazdy tydzieh z tej Mapy ma tu swoje
odzwierciedlenie w konkretnych zadaniach na kazdy dzien.
¢ Twoja korzysé: Zamiast budzi¢ sie z pytaniem ,od czego zaczqé?”, po prostu
odhaczasz gotowe kroki. To system, ktory pilnuje Twoich postgpdw i dba o
detale techniczne, o ktérych tatwo zapomniec.
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* Biblioteka Wizualna i Niezbednik Twércy
Profesjonalny wizerunek bez grafika. Potezny zestaw 378+ szablonéw Canva: od
e-bookdw i prezentaciji, po miniatury wideo i grafiki do social mediéw.
¢ Twoja korzysé: Oszczedzasz ponad 40 godzin pracy nad designem. Twoj
kurs od pierwszej sekundy bedzie wyglgdat jak produkt klasy Premium,
budujgc natychmiastowe zaufanie i autorytet w oczach kursantow.

Nagrania ‘ l CERTY "¥aT I :

4 BABIT TR Ckp,

KURSU 0N 1 e — certyfikat
planner

tygodniowy
i habbit tracker

DO EDYCII
W APLIKACII

|
15 roznych kategorii / ebook,
szablonow Canva pakiet powitalny,

u brandbook

To dopiero poczqtek naszej wspoélnej drogi

Mapa, ktorg pobrq’rdé/eé, to Twoj fundament. Jednak wiem, ze diabet tkwi w
szczegdbtach, a najtrudniej jest utrzymac tempo, gdy pojawiajqg sie pytania
techniczne i strategiczne.

Dlatego nie zostawiam Cig samej/ego. Wtasnie uruchomitam dla Ciebie
proces 12 krokdw w Twojej skrzynce e-mail. Przez najblizszy czas bede Twoim
osobistym wsparciem — w kazdym kolejnym mailu wejdziemy gtebiej w
konkretny tydzien z Mapy. Pomoge Ci unikng¢€ bteddw, ktére ja juz popetnitam,

i pokaze narzedzia, ktdére przyspieszq Twojqg prace:

e Gdy bedziemy budowaé fundamenty (Kroki 1-3): Pokaze Ci, jok Ksigzka i
Workbook pomogq Ci przela¢ wiedzg na papier i stworzy¢ oferte, ktorej nikt
sie nie oprze.

e Gdy przejdziemy do planowania (Krok 4): Zobaczysz, jok Interaktywny
Planner przejmie role Twojego asystenta, pilnujgc termindw i zadan.

e Gdy przyjdzie czas na oprawe i promocije (Kroki 7-12): Odkryjesz moc
Biblioteki Wizualnej, ktéra sprawi, ze Twoj kurs bedzie wyglgdat jak marka
Premium bez zatrudniania grafika.
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Moja osobista obietnica: Niezaleznie od tego, na jakim etapie jestes, moje
narzedzia dadzq Ci strukture i profesjonalny wizerunek. Zrobmy to razem -
ramie w ramig, krok po kroku.

Twoje zadanie na dzis: Otwoérz pierwszy mail ode mnie. Znajdziesz tam
rozwinigcie Kroku 1: Badanie i Ryzyko. Sprawdz, czy Twdj pomyst ma potencijat
sprzedazowy, zanim zainwestujesz w niego swoj czas.

Do ustyszenia w Kroku 1!

ZOSTANMY W KONTAKCIE!

Wiem, ze stworzenie witasnego kursu to duzy projekt, ale pamietaj: nie musisz
robi¢ wszystkiego idealnie od pierwszego dnia. Wazne, zeby$ zaczagt/eta. Mam
nadzieje, ze ta Mapa Drogowa data Ci jasno$é, ktérej potrzebowatas/es, by
ruszy€ z miejsca.

Jesli masz pytaniaq, potrzebujesz codziennej dawki motywaciji lub chcesz
zobaczyg, jak od kuchni wyglgda tworzenie produktdéw cyfrowych — zapraszam
Cig do mojego Swiata w mediach spotecznosciowych.

Dziele sie tam wskazéwkami o designie, strategii i pokazuje, ze profesjonalny
kurs online jest w zasiegu Twojej reki.

Znajdziesz mnie tutaj:
e INSTAGRAM: @strefatworcyonline(tu pokazuje kulisy i szybkie tipy w
Reelsach)
e FACEBOOK: Strefa twércy online (miejsce na wiedze i dyskusje)
e Strona WWW: Kinga Bor - Strefa twércy
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https://www.instagram.com/strefatworcyonline
https://www.instagram.com/strefatworcyonline
https://www.facebook.com/strefatworcyonline
https://www.facebook.com/strefatworcyonline
https://kingabor.pl/strefatworcy/

